Modernlesmenin Kurguladigi Kent Tasarimi

The City Design That The Modernization Builds

Ziyaeddin KIRBOGA™

oz
Icinde yasadigimiz diinya, her giin biraz daha degismektedir. Kiiresel olcekte
gercgeklesen bu degisim hem zihniyet hem de fizik diinyamizi etkilemektedir.
Modernizm, bu degisimde en dnemli etkenlerden biridir. Siireklilik gésteren bu
durum karsisinda artik zihnimiz, diinyada meydana gelen her degisimi, bir gelisim
olarak algilayabilmektedir.
Icinde yasadigimiz kentler, degisimin en yogun somutlastg fiziksel boyutlardir.
Modernlesmenin mimarliginda bu degisim, bir yandan geleneksel kiiltiirtin sehirlerde
yansimalarint hem sosyal iligkiler hem de fiziksel ¢cevre olarak doniistiirmektedir.
Calismada ozellikle kentlerin hem fiziksel hem de sosyal yénlerini onemli élgiide
temsil etmesi bakimindan alisveris merkezlerinin tasarumi, ibadethanelerin cevre
tasarumi, otellerin ve konutlarin tasarimlart modernlesme ve degisim baglaminda
incelenecektir.
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ABSTRACT
The World that we live in is changing every day. This universal alteration affects
both our mental and physical World. Modernization is one of the most important
factor. Against this continuous alteration, our mind perceives every alteration in the
World as a development.
The cities that we live in are the most intensive physical dimension. With the
architecture of the modernization, this alteration converts the reflection of the
traditional culture as both the physical environment and the social relationship.
In this study the design of the shopping centres, the environment of the moques, the
designs of the houses and the hotels will be especially examined in the context of
modernization and alteration as they represent the cities physical and social sides.
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GIRIS
Modern diinya, sayisiz alanda insanlar i¢in yasami kolaylastirmus,
teknolojik ilerlemeler zaman kavramint sorun olmaktan cikarmistir.
Beraberinde getirdigi tim gelismelerle birlikte ortaya ¢iktigi diistiniilen her
degisim, aslinda salt bir gelisimin 6tesinde, bir doniisiimii de temsil etmektedir.
Bu doniisiim, sosyal alanda oldugu gibi zihniyet seviyesinde de kendini

gostermektedir. Insanin esya ile irtibatinin oldugu her alan, modernlesmenin
hedefinde ve etki sinirlarindadir.

I[slam toplumlari, Bati diinyasimn zihniyet, algi, kiiltir ve fizik
alanlarindaki  doniistiirme etkisini kuvvetli bir sekilde hissetmekte ve
modernlesme yolunda bir déniisiim problemi yasamaktadir. Islam toplumlarinda
aligveris aligkanliklarindan konut tasarimina kadar insan ihtiyacina odakli her
alan, modern kiiltiiriin degistirme kurgusundan payini almaktadir.

Bu calismada, kent hayatin1 biitiin boyutlartyla incelemek miimkiin
degildir. Dolayisiyla c¢alismada kentlerin  fiziksel sembolleri olan
ibadethanelerin ¢evreleri ve konutlar iizerinde modernlesmenin dinsel ve
geleneksel kiiltiirii degistirme ve doniistiirme etkisi ile hem sosyal hem de
ekonomik yoniiniin sembolleri olan aligveris merkezlerinin ve otellerin
ekonomik dolayimli tasarimlari incelenecektir.

1. MODERNLESME

Hepimizin rahatga kullanabildigi ‘modern’ terimi, glinlimiiziin toplum
hayat tarzin1 ve bu giinkii toplum hayatin1 ge¢cmisteki toplumlardan ayirdigi
diisiiniilen farkliliklar1  ve degisiklikleri anlatir (Slattery 2011: 447).
“Toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik alanlarda sanayilesmis Bati toplumlarinin
temsil ettigi teknik, bilgi ve zihniyet seviyesine ulagmak i¢in yapilan
diizenlemeleri ve gosterilen cabalar1 ifade eden modernlesme, aslinda bir siireg
olup, insanin belirli amaglar dogrultusunda doga iizerinde sinirsiz bir denetim
kurma ve toplumu o amaglar yoniinde doniistiirme ¢abasi olarak anlasilabilir.”
(Kirman 2011: 223) Modernlesme anlayisi, tarihsel gelisimin bir 6nceki
asamasini, bir sonrakine gore daha ilkel ve geri gormektedir (Akgiil, 1999: 47).
Burada ‘modern’ kelimesinin tiirevleriyle ilgili bir ayrim yapmak gerekirse:

“Modernite”, geleneksel diizenin ziddini; ilerlemeyi, ekonomi ve
yonetimle ilgili rasyonalizasyonu ve sosyal diinyanin farklilagsmasini;
“Modernizm”, bu rasyonellesme ve farklilasmanin, diisiinsel yonden felsefi
formiilasyonunu ve mesrulastirilmasini;  “Modernlesme” ise Batt  disi
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toplumlarin rasyonellesme ve farklilagma durumuna gelmesi siirecini ifade eder.
Dolayisiyla bu siire¢ modernlesmeyi, ideolojik yon ise modernizmi temsil
etmektedir (Kurt 2012: 201).

Tarihte hi¢ bir projenin kendisi kadar istila edici olmadigi modern kurgu,
baglangigta ‘bir yeryiizii cenneti’ olarak nitelendirilebilen, sinir1 olmayan bir
baris1 vaat ediyordu (Arslan, 2012: 107). Bugiin gelinen noktada, din ve
modernlesme, gelenek ve modernlesme iliskisi baglaminda yasam alanlarim
yeniden tanimlama ihtiyact dogmaktadir. Bir¢ok yeni kabul ve tanimlamalari
beraberinde getiren modern anlayis, sekiiler bir tasarimla toplumsal hayatin her
alanmm1  kusatmgtir. Sekiilerizm ise “yeni bir diinya diizeni” kurulmasini
hedefleyen modernizmin amacina giden yolu anlatir (Gencer 2010: 25). Bu
baglamda modernizm ve sekiilerizm, birbirini tamamlayan iki kavram olarak,
kiiresel planda zihniyeti ve fiziki diinyay1 bigimlendirmeye devam etmektedir.

2. MODERNLESME VE KENTIN FiZiKSEL SEMBOLLERININ
TASARIMI

Sehir, insanin hayatini diizenlemek iizere olusturdugu en biiylik fiziksel
yapidir. Bu yapiya sekil veren tercihleri ise insan ve toplumlarin inanglarindan,
dinlerinden aldiklar1 ilham belirler (Cansever, 2012a: 103). Ancak bu faillik tek
yonlii  degildir. Giddens, modern sechirlerin insanlarin duygu ve zihin
ortintiilerini etkiledigini syler (Giddens, 2012b: 958).

Glinlimliz toplumlarinda genis arasgtirmalara konu olan kentler,
beraberinde getirdigi sorunlarina ragmen kirsal kesimde yasayan insanlarin
ilgisini ¢ekmeye devam etmektedir. “Sehirler, sosyal hayatin her yoniini
kapsayan cesitli faaliyetlerin goriildiigii, ekonomik ve kiiltiirel birikimin
yogunlastigi énemli yerlesim birimleri olup fiziksel ve sosyal ¢evre ile sosyal
hayatin merkezini teskil eder (Kiigiikasc1 2002).” insanlarin bir arada yasama
zorunlulugunun bir boyutu olan sehir hayati, bircok sosyologun dikkatini
¢cekmis ve kentlesme lizerinde sosyolojik analizler yapmalarina neden olmustur.
Bu arastirmalar, gliniimiiz kentlesmesinde meydana gelen anominin (toplumsal
diizensizlik, kuralsizlik), yabancilasmanin ve c¢atigmanin sebeplerinin
anlasilmasi bakimindan 6nemlidir.

Wirth, kent-yabancilasma iliskisinde sunlar1 kaydeder: “Kentler heyecan
verici ve irkiitiicii yerlerdir. Girdap gibi bir kalabaligin ortasinda kendinizi ¢ok
yalniz ve kaybolmus, kizgin ve sinirli hissedebilirsiniz. Hi¢ kimsenin bagkasina
ayrracak zamami yoktur. Yabancilastirici ve yapay hayat tarzi dostluktan,
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beraberlik duygusundan, huzur ve kir hayatinin sakinliginden uzak milyonlarca
millik bir alani istila eder goriiniir (Slattery 2011: 286).”

Alex Mucchielli, zihniyet olusumunda zihniyet ve yasam ortamini
incelerken, G. Simmel’in kentsel ¢evrenin dért temel yapisal unsur tarafindan
nitelendigi tasviri lizerinde durmaktadir (Simmel 1979’dan aktaran Mucchielli
1991: 50-52):

1. Bir gekicilikler odagi olarak kent, insan {izerinde yogun bir bi¢gimde
cesitli diirtiiler kaynagidir. Insan, bu ¢ekim noktalar1 ve soklar karsisinda
savunmact bir mesafelilik tepkisi ortaya koyar. Biitiin iligkilerinde tamamen
bagl degildir. Thtiyatli davranmak zorunda olmasi insani, duyarliligini kontrol
etmeye ve yanitlarini entelektiiel diizeyde gelistirmeye mecbur eder. Bu
ihtiyatliliktan en ¢ok etkilenen komsulukla ilgili tutumlardir.

2. Kentsel ¢evrede insan iligkileri hemen hemen tamamen para
araciligindan gecer. Her yerde ve her zaman kendini hissettiren, insan
bireyselliklerinin algilanmas1 konusunda tarafsizligi saglayan para, kalite
anlayisim yok eder. Farkliliklar, fiyat farkliliklarina indirger.

3. Var olmak, yasamak icin miicadele, kendine benzeyenlerle
coziimlenir. Yasamin devamliligi, dogaya karsi miicadele ederek temin
edilemez. Toplumsal yogunluk, rekabetin artmasimi, uzmanlagilmasini
gerektirir, bagkalarindan farkli olmaya zorlar. Boylelikle bir kendini kanitlama
istegi gortliir.

4. Insanlarin etkinliklerinin ve zamanmin rasyonel bir bicimde
orgiitlenmesi beklenir.

Dolayisiyla kent, davranislarda mesafeli olmayi, konularin entelektiiel bir
diizeye taginmasini ve yarisma tutumlarini besler (Mucchielli 1991: 52).

Kentsel ¢evrenin bu dort temel yapisal unsur tarafindan nitelenmesi, kent
yasaminda iligkilerin mesafe ve yoniiniin tasvir edilmesidir. Esasen bu unsurlar,
kentli insanin zihin formlarmi sekillendirir. Onun toplumsal iliskilerinin
niteligini, bagimhiligini, duyarhligini, farklilik anlayislarini belirler.

Kent yasami icerisinde bireylerin, kOy ve kir hayatindan farkli olarak
zihinsel, ruhsal yapilanma ve kisilik 6zellikleri doniisiime ugrar. Dolayisiyla
kent hayati bireyleri, sosyo-psikolojik agidan yeniden kodlar (Cinar 2013: 170).
Modern kentler, geleneksel toplumlarin yasamindan farkli bir giindelik hayat
yapisini gelistirmistir (Giddens 2010: 107). F. Tonnies, “gesellchaft” (toplum)
terimini, modern kent hayatinin yapay, gegici iliskilerini anlatmak icin kullanir
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(Slattery 2011: 60). “Kent hayati, geleneksel topluma 6zgli birincil, samimi
insan iliskileri yerine; resmi, ikincil, anonim tutum ve davranislar
gerektirmektedir. Kiiltiirel boyutta kentin zengin tutum, davranisg ve iliskiler
sistemiyle Ozgiil bir ‘yasam tarzi’mi icerdigi soylenebilir. Ancak kentle
0zdeslestirilen bu degisim tasavvuru, 6ziinde ilerlemeci, pozitivist bir anlayisin
etkilerini tasir” (Celik 2012: 229).

Giicii, saygmhgr ve seckinligi oldugu kabul edilen insanlarla yani
‘elitler’le, (iilkemizde kullanilan yaygin anlamiyla) alt sosyo-ekonomik
diizeydeki kent merkezi disinda yasayan insanlari temsil eden ‘varos’lar,
kutuplagtirilan kent hayatinin goriintlisiinii ifade eder ve modern kisveye
bilirlinmiis kast yapisin1 cagristirir. Ayni kentin yasayanlari, ekonomik
sebeplerle birbirine yabancilagmakta, kendini smifsal miicadele iginde
bulmaktadir. Bu goriinlimiiyle kentler, toplumsal dayanisma ve yardimlasma
degerinden yoksunlagmaya baslamstir.

Modern sehirler sadaka, toplumsal dayanisma anlayisini da degistirmistir.
Karsiliksiz yapilan bagisin bir zamanlar sembolii olan sadaka taglarinin yerini,
gitar ¢alan insanlarin sapkalari; sadaka taglarindan ihtiyaci kadar, kimligini belli
etmeden faydalanan fakirlerin yerini de insanlarin duygularini somiirerek
ihtiyag zorunlulugu disinda dilenen sahte fakirler almistir.

Giinliik kosusturmanin arasinda bir aralik vasitanin ya da esyanin emanet
edildigi esnafin yerini, paranin aragsalligmmin 6ne c¢iktig1 kent hayatinda, is
yerinin Oniine aracin park edilmesine razi olmayan, is yerine sadece aligveris
amagli insanlarin girip ¢ikmasina alismig esnaf tipi almistir. Miisteri agisindan
da bu boyledir. Zira modern kentlerde bir esnafin ¢cayimni icip geleneksel yonden
de bir anlam ifade eden ziyaretini gerceklestiren misteriyi de aligveris ve
gezinti amaci diginda is yerlerinde gormek pek miimkiin degildir. Ortaya ¢ikan
bu degisimle birlikte terk edilen bu davraniglara gelenek mi demek yoksa
aligkanlik m1 demek dogrudur? Esasen aligkanlikta belli bir siirekliligi olan
davranislarin bilince yansimasi yoktur (Demir ve Acar 2002: 13, 14).
Gelenekte ise inanglar, degerler ve kabuller vardir (Kirman 2011: 123).
Dolayisiyla bu davramiglar genel olarak inang ve gelenekleri temsil eder.
Diislince ve duygu baglaminda ise caddeleri, sosyal tesisleri, aligveris
merkezleri ve hatta ibadethanelerin yakinlar1 secilerek kurulan panayirlariyla,
diinyevi kaygilarin giidiildiigii kent tasariminda inang, gelenek ve kolektif biling
ya hi¢ yer bulamamis, ya da diinyaya ait objelerin arasinda bir yere sikisip
kalmustir.
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Tonnies’e gore cemaat (gemeinschaft) iligkileri iizerine kurulu toplumsal
yasam, yerini bireyci bir topluma birakmaktadir. Cemiyet iliskileri, bireyin
cikarlarin1 gézetmekte ve sadece belli bir amaci gilitmektedir. Yani bir otobiise
binip siirliciiyle diyalog kuran birinin muhtemel amaci, gitmek istedigi yere
biletsiz gitmektir. Benzer sekilde Wirth, is yerlerindeki kasiyerlerle ya da
ofislerdeki memurlarla kurulan temaslarin baska amaglara yonelik olabilecegini
sOyler (Giddens 2012b: 946, 948).

Modern zihniyet, ¢evreye yapay bir goriiniim katmaktadir. Bu yapaylik,
degisen zihniyetin bir {irtiniidiir. Ancak biitiin yapayliklarin arkasinda kentin bir
cekicilikler odagi olmasi vardir (Mucchielli 1991: 51). Cim goriiniimlii halt
sahalar, yapay ciceklerle donatilmis vitrinler, yapay selaleler, dogal ortama
benzetilmeye calisilan ¢ocuk parklar1 -ihtiyaglar1 karsilamakla birlikte-
dogalliktan uzak, dogaya alternatif yapayliklardir. Kent olmanin getirdigi
“cekicilik”, kentsel ¢evrenin yukarida zikredilen dort temel yapisal 6gesinden
biridir.

Modernizmde geleneksel kiiltiiriin oldugu kadar, dogalligin yoksunlugu
da vardir. Bu yoksunluk, kent yasamina da yansimis, insanlar dogal ortamda
bulunabilmek i¢in kilometrelerce yol kat eder olmustur. Doganin olmazsa
olmazi ‘su’, saglik, hijyen ve ticaret kaygisiyla plastik siselere girmis, igme
suyu artik sebeke suyundan da karsilanamaz olmustur. Modern sehirler sonugcta,
dogasina ve dogalliga yabancilasmis, zihniyeti doniismiis bir insan modeli
tretmigtir.  Oysa yasamin idamesinin, dogaya karst1 miicadele ederek
saglanamayacagi da bir gergektir (Mucchielli 1991: 51).

Geleneksel sehirlerde, sehrin ortasinda genellikle bir tapinak, saray,
hiikiimet binalari, diikkdnlar ve bir halk meydani bulunmaktaydi (Giddens
2012b: 955). Weber, Hiristiyanligin kurulus itibariyle gezginci bir zanaatkar ve
esnaf dini ve orta smif temelli oldugunu; islam’in sehir anlayisinin ise politik
bir merkez oldugunu ve bu 6zelligini yilizyillar boyu siirdiirdiigiinii séyler.
Weber burada yine Hiristiyanlik karsiti olarak Islam’1 seger ve karsilastirma
yapar (Ulgener 1981: 54). Ulgener’in dedigi gibi, “Islam bir sehirli dinidir”.
Sehrin ve ¢oliin Ustiin taraflarin1 bir araya getirip kaynastirma kabiliyetini
gostermistir. Bunu yaparken de ¢ole teslim olmadigi gibi, feodal hayat diizeni
ve degerlerine de teslim olmamustir (Ulgener 1981: 65). islam mimarisi, insanin
icinde yasadig1 cevreyi diizenleyen bir sehir anlayisina sahiptir (Kog 2009:
148).
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Modern zamanlarda, kapitalizmin yiikselme doneminin katedralleri
olarak dev yapilarla tamsilmistir (Manual 1983’ten aktaran Koyuncu 2013b:
160). Icerisinde birgok sosyal ortami barindiran bu yapilar, haz ve eglence
anlayigim etkiledi. Fiziksel doniisiim, giindelik hayati da sekillendirmektedir.
Zira “kentin, etkinliklerin ve zamanin rasyonel bir bigimde Orgiitlenmesini
gerektirmesi” (Mucchielli 1991: 51, 52), kentsel ¢evrenin yapisal 6gelerinden
biridir. Her konunun uzmanlarinin olmasi, bulugsma yerleri, bulugsma saatleri
zekanin Onceligini ve duygusal olanin egemenligini ve de disg diinyanin dogay1
zedeledigi hissini  giiglendirmektedir (Mucchielli 1991: 51, 52). Camiler
geleneksel kiiltiirde bulugsma yerlerinin, namaz vakitleri de bulusma
zamanlarinin kodlariydi. “Su camide” bulusalim, “ikindi namazi”ndan sonra
gorliselim gibi. Tiirkiye’de sehir merkezlerinde, ge¢misten kalan tarihi
ozellikleri temsil eden camiler yer almakla birlikte, sehirlerin merkez ve odagi
denilebilecek alanlar daha ¢ok, aligveris ve eglence mekanlar1 gibi daha diinyevi
amacglara ayrilmaya, eski yerlesim diizenini koruyan kentlerin merkezinde
bulunan ibadethaneler sosyal icerikli, eglence amagli diizenlemelerin ablukasi
altina girmeye baglamistir. Zira modernizmin nazarinda din, 6zel alanda
yasamasi gereken, vicdanla smirli bir inang¢ sistemidir (Tekin 2013a: 269).
Minarelerin yerini alan saat kuleleri, klasik zamanlardan modern zamanlara
gecisin fiziksel bir ifadesidir (Koyuncu 2014).

Ibadethaneler fiziki 6zellikleri ve fonksiyonlar: bakimindan tarihi siireg
igerisinde degisiklikler yasamistir. Mimari tarz olarak modern yontemler de
kullanilmaktadir. Ancak biitiin bunlar ibadethanelerin ibadet mekanlar1 olma
ozelliginde bir degisiklige neden olmamistir. Amaglarinda ¢esitlilik olmakla
birlikte, esas amag olan ibadet anlayis1 degismemistir. Bu baglamda, degistigi
diisiiniilen olgu, zihniyettir. Modern insanin ibadethaneye bakisi ve ibadet
edenleri algilamasi, modernlesme ve sekiilerlesmenin sekillendirdigi yeni bir
zihin formuna da isaret etmektedir. Zira geleneksel IslAmi mimari, doga ve

cevre ile uyumu daima gézetmeye ¢alismistir (Kog 2009: 152).

Kentte iligkilerin para dolayimli olmasi (Mucchielli 1991: 51), ozellikle
tarihi nitelikteki camilerin biiyiik bir kisminin, fiziksel anlamda turistik esya
satan igyerleri, restoranlar, eglence ve sosyal icerikli gosterilerin yapildigi
meydanlar, ticari taksi duraklari, cay bahgeleri gibi modern bir g¢evrenin
istilasina ugramasiyla sonuglanmigtir. Modern kent hayatinin Snemli
unsurlarindan olan bu yapilar, hem gorsel hem isitsel olarak ibadethanelerin
geleneksel fonksiyon ve amaglariyla uyumsuzluk halindedir.
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Modernlesme siirecinde yasanilan degisim, sadece topluma hitap eden
mekanlarla simirh kalmamistir. Modern kiiltiir, bir taraftan diistince ve duygulart
etkisi altina alirken, ayni zamanda barinilan mekanlarin, ulagim araglarinin,
kullanilan kisisel egyalarin amag¢ ve fonksiyonlarim1 da kontroliine almugtir.
Modernlik, Tirkiye’yi geleneksel toplum diizeninden koparmaktadir. Bu
doniisiimler, yogunluk acisindan bakildiginda, giinlik yasamin en o6zel ve
kigisel Ozelliklerini degistirme asamasima gelmistir (Giddens 2012a: 12).
Geleneksel donem mekénsal yapilanmasinin iirettigi ve bireylerin, ailelerin,
komsularin eve yiikledigi anlam ile modern dénemin insa ettigi konutlar
arasinda hem bigimsel hem de firettigi ve yiiklendigi anlamlar bakimindan
farkliliklar olusmustur (Koyuncu 2013a: 15). Evlerin mahremiyet alaninin
toplumsal alana tasindigi, seffaflastigi bir mimari anlayista, mahrem diinya da
kalmamistir. Chicago ya da New York’un sicaginda bir bina yapildiysa
Stockholm’de taklit edildi, bir siire sonra Hindistan’da, Tokyo’da, Istanbul’da
taklit edildi. Sinirlar1 bile analiz edilmeden, abartili ve ruhlarindan yoksun hale
getirildi (Cansever 2012b: 22).

Is hayatinda, biirolarin fiziki tasarimlarinda mahremiyet alanina belki
daha fazla miidahale edilmeye baslandi. Is yerlerine, ofislere yerlestirilen
kameralar ya da en azindan ¢alisanlarin bulundugu ortamlarin kontrol ve
denetim amagh gozlenebilir fiziki ortam tasarimlar1 Tirkiye’de iyice
yayginlasmis ve kabul edilmistir. ‘Kabul edilmek’ ozellikle, mahremiyet
alanlarma son derece onem veren Isldim dininin Tiirkiye’deki temsil oraniyla
ilgilidir.

Yabanci kiiltiiriin, model olarak toplumun en mahrem mekanlari olan
evlerine kadar sokulmasi, evlerin dis ve i¢ mekan itibariyle gorsellik ve
fonksiyonlarint  doniistiirmiigtiir.  Fiziki  olarak meydana gelen bu
modernizasyon, gelismenin yaninda, geleneksel kiiltiiriin zedelenmesini de ifade
etmektedir. Zira modernlesme, ge¢misteki duruma bagli olmadan bilgi edinme
ve daha cok gelecege iliskin diisiince ve eylemleri kapsiyorsa (Capcioglu 2011:
25), geleneksel kiiltiirde yer alan bir takim unsurlarin, bu anlayis igerisindeki
yeri ne olacaktir? Ornegin ibadetlerin yerine getirilmesi i¢in kullanilan konut
alanlart ve bir takim esya, modern kiiltlirde yerini nasil bulacaktir?
Miisliimanlarin  siirekli  kullanmak durumunda oldugu ve abdest alma
ibadetlerini yerine getirmek i¢in siklikla kullandiklari lavabolarin tasarimi, hig
de kiigiimsenmeyecek bir donilisim gecirmistir. Zira bu tasarim, abdest
ibadetinin yerine getirilmesi i¢in son derece kullanigsiz ve yorucudur. Gergi bu
iriinlerin uygun hale getirilmeye c¢alisildigi alternatifleri de iiretilmeye
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baglanmigtir.  Bu,  Miislimanlarin  modern  diinyanin  imkanlarmi
yerellestirebilmesi ve kendi Kkiiltiirleriyle yorumlayabilmesiyle ilgilidir.
Miisliimanlarin ekonomik geliri arttikca ve insan degeri anlasilmaya basladikca
artik lavabolar da bu tiir ihtiyaglara cevap verebilecek 6zelliklerde iiretilmeye ve
fiziki seviyeleri asagiya ¢ekilmeye basladi.

Diger taraftan konutlarin icerisinde bulunan kitaplik, namaz kilma
alanlar, modern kiiltiire gére sekillenmektedir. Thtiyagtan dolay: bulundurulan
‘kitaplara gore kitaplik’ yapmak yerine, gorsel zevke hitap eden modernize
edilmis ‘kitapliga gore kitap’ bulundurma, kiiltiirel ve fiziksel alanda yeni
kabulleri simgeliyor. Konfor ve gorsel zevk ittifakinin eseri olan oturma
gruplari, konsollar ¢ocuklarla gecirilecek vaktin uygulama alanlarin1 ve ibadet
alanlarimi sikistirtyor. Alan sorunu bilgisayar, tablet gibi elektronik aletlerin
varligiyla birlesince, fiziksel yakinligi bulunmayan aile bireylerini, kolektif
bilingten, bireysellige dogru itiyor. Bireyselligin artmasi da, modern toplumun
temel 6zelliklerinden birisi olarak degerlendirilmektedir (Celik 2013: 278).

3. MODERNLESME VE KENTIN EKONOMIK
SEMBOLLERININ TASARIMI

Zihniyet ve yasam ortami iligkisinde, iliskilerin para dolayimli olmasi,
kentsel cevrenin yapisal dgelerinden biridir (Mucchielli 1991: 51). Insanlarin
cesitli ihtiyaclarim1 karsilamak icin bagvurduklari aligveris uygulamasi, para
merkezli bir uygulamadir. Uretim ve tiikketim mekanizmasi iizerine kurulu,
tiketimin sinirsiz tesvik edildigi bir sistem olan kapitalizmin (Tekin 2013b:
240) en 6nemli sonuglarindan biri AVM’lerdir. Dis goriiniisiinden reyonlarinin
tasarimina kadar rasyonel hesaplarin gozetildigi aligveris merkezleri, semt
pazarlariin ‘ihtiya¢ karsilama’ ve ‘ge¢im saglama’ smirlarinin ¢ok &tesinde
kaygilar1 bulunan modern bir kurgunun iriintidiir. Elbette bir aligveris
merkezinin en Onemli kaygisinin kar olmasi dogaldir. Geleneksel ticari
anlayista da kazanma duygusu alisveristen dolayisiyla kardan soyutlanmig
olarak diisiiniilemez. Fakat rasyonel diisiince, tiiccara pazarlama yontemlerini de
yeniden diisiindiirmiis, tiiccarin, siirekli kir etme amaci iizerine kurgulanmis
fiziksel ortamlar, psikolojik c¢ekiciler ve reklam teknikleri gelistirmelerini
saglamgtir.

AVM’lerin tasarimi, fiziki goriiniimleriyle simirli  kalmamis, bu
mekanlarin yer se¢imi i¢in bilimsel yontemler kullanilmaya baslanmigtir. Bunun
icin CBS (Cografi Bilgi Sistemleri) kullanilmaktadir (Koksal 2011: 77). Sehir
merkezleri, Onemli arterler, niifus yogunlugu, semtin cografi konumu
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AVM’lerin yer seciminde belirleyicidir. Bazen ‘sehrin disi’ denilebilecek
yerlerin secilmesi, bu noktalarin ya 6nemli sehirlerarasi kavsaklar olmasindan
ya da park sorununun kalici olarak ¢oziilmesi anlayisindan ileri gelmektedir.
Sebep ne olursa olsun AVM’lerin yer se¢iminde esas olan, amaci ve dogasi
geregi ticari kaygilardir.

AVM’lerin yer secimi kadar, giris ve ¢ikiglarinin miisterilerini
yonlendirme, ilgi ¢cekme ve odaklama kabiliyeti de dnemlidir. Bazi AVM’lerde
yliriyen merdivenlerin inen ve ¢ikan bdliimlerinin birbirlerine mesafeli
kisimlardan saglanmasi sayesinde miisterinin, AVM igerisinde bulunan
magazalarin bircogunun Onilinden gecmis olmasi avantaji vardir. Biiyiik
marketlerin icerisinde zamani gdsteren bir saatin bulunmamasi da bu mantikla
diisiiniilmiis olup, aligverise dalan insanlarin zaman methumunu unutma
avantaji hesaplanmaktadir. Hava sartlarina gore AVM’lerin 1s1 ayarlarinin
stirekli kontrol altinda tutulmasi, bir taraftan tasarrufu, bir taraftan kaliteyi, bir
taraftan da miisterilerin konforlu alisveris yapmasini hedeflemektedir. Elbette
insanlarin birgok yonden faydasina oldugu tespitiyle birlikte, bu tiirden
uygulamalar ayni zamanda, aligverisin aksamasin1i da Onlemeye yonelik
tedbirlerdir.

Geleneksel aligveris mantig1 Tiirkiye’de degismektedir. Artik Miisliiman
toplumlar da AVM’lerin devamli miisterileridir. Miisliiman toplumlarda
AVM’lerin belirli yerlerinde Onemli bir ihtiyaci karsiladigi diisiiniilen
mescitlerin, Ozellikle son zamanlarda AVM’lerin bir kdsesine yerlestirilme
cabasi da, bir anlamda tercih sebebi olmada etkilidir. Bu uygulamanin, bdlgenin
bu konudaki beklentilerinin de hesap edilerek gerceklestirildigi bir anlayist
temsil ettigi hususunun alt1 ¢izilmelidir.

Kent hayatinnn Onemli bir ekonomik unsuru olarak AVM’ler bir
cekicilikler merkezidir. Reklam panolar1 ve vitrinleriyle genel anlamda tiiketime
tesvikin arttigit AVM’ler, bir taraftan da ¢ocuklarin dikkat ve ilgilerini hesap
etmektedir. Marketlerin giris ve c¢ikis reyonlarinda, kasa reyonlarinda
cocuklarin ilgisini ¢ekecek sekerleme ve sakiz tiirii Girtinlerin yaninda, birgok
kisinin ihtiyacini karsiladigi gergegini tespitle birlikte AVM giris ve cikislar ile
magazalarin ¢evreledigi alanlarda, ¢ocuklarin gida, oyun ve eglence merakina
hitap eden triinlerin yerlestirildigi alanlar olusturulmustur. Ebeveyn agisindan
da distiniildiigiinde, bu ¢ekicilere maruz kalan ¢ocugun istegine ‘hayir’ diyecek
aile ¢cok az sayidadir.
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Diger taraftan ¢ocuklarin benimsedigi ¢izgi film ve film kahramanlarmin
resim ve sembollerini tasiyan triinler, digerlerine kiyasla daha fazla
fiyatlandirilmasina ragmen, cocuklarin ilgi ve isteklerine arz edilmesi sayesinde
kolaylikla pazarlanmaktadir.

Ihtiyac dist  yapilan bu alisverisler, kapitalizmin en onemli
dinamiklerindendir. ihtiyag, ekonomi biliminin ilgilendigi bilinmeyenlerin
arasinda, en zorlu bilinmeyendir. Iktisatgiya gore ihtiyacin Olgiisii
“faydaliliktir. Psikologlara goére bu, motivasyondur. Sosyologlara gore,
ihtiyaclarin toplumsal-kiiltiirel bir yan1 ve toplumsal dinamigi vardir
(Baudrillard 1997: 75). islam hukukgularmn ihtiyagla ilgili genis tanim ve
tasniflerine girmeden, ihtiyacin geleneksel anlamda ne ifade ettigi kisaca,
“insanin hissettigi ve telafi etmedigi siirece sikintiya diisecegi ve bazi islerini
geregi gibi yapamayacag eksiklikleri” (Yaran 2000: ¢.21) seklinde belirtilebilir.

Ozellikle marketlerin kasalarinda rastlanilan bir uygulama, belirli
tutarlarda aligveris yapan miisteriler icin, daha diisiik fiyatlarla yeniden
belirlenmis iiriinlerin arz edilmesi seklindedir. Market icerisinde aligverisini
tamamlamis ve aldig1 iriinlerin iicretini 6demek icin kasaya kadar gelen bir
miisteriye, ihtiyaci olmamasina ragmen, kasada tamitimi yapilan ve fiyat
bakimindan da cazip goriinen bu iriinler kolaylikla pazarlanmaktadir. Ciinkii
miisteri artik ihtiyag¢ belirleyen 6ge degil, iiretici tarafindan onun adina ihtiyaci
belirlenmis nesnedir. Uriiniin ihtiya¢ olup olmadigini denetleme kabiliyeti, en
azindan egilimsel olarak elinden alinmugtir.

Bauman, tiiketim toplumu kiiltiirlinlin 6grenmeyle degil cogunlukla
unutmayla ilgili oldugunu sdyler. Istemek ve beklemek birbirinden bagimsiz
hale getirildiginde, tiiketicinin tiikketim potansiyelinin herhangi bir dogal
ihtiyacin belirledigi smirlarin G6tesine gegmesi saglanabilir. Burada hesabi
yapilan sey, artik istenen nesnenin fiziksel dayamklhiligi degildir. ihtiyaglarmn
belirlenmesi ve giderilmesi arasindaki geleneksel iliski ¢oziilmiis ve tersine
cevrilmistir. Tatmin olma vaadi ve beklentisi, tatmin konusu olan ihtiyactan
once gelir ve her zaman gercek ihtiyactan daha cekici olacaktir (Bauman 2010:
94, 95). Dolayisiyla ihtiya¢ kavrami, deger yargisi temelinden alinmis, kazanma
ve tiikketim odakl1 olarak yeniden tanimlanmisgtir.

AVM’ler, kent hayatinda iligkilerin para dolayimli olmasinin (Mucchielli
1991: 51) somutlagtigr alanlardan biridir. Tiiketme kapasitesini artirmak igin
tilketiciye, ilgisini bagka yone ¢ekecek firsat taninmamalidir. Tiiketicinin
tiketim igin yeni ¢ekicilere maruz kalmalar1 i¢in daima uyanik tutulmalari,
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boylelikle hig teskin edilmeyen bir heyecanlilik halinde birakilmalar1 ve {istelik
hep bir kusku ve memnuniyetsizlik halinde tutulmalar1 gerekir. Dikkatlerini
bagka yere ¢eken cekicilerin, bir yandan bu memnuniyetsizlikten kurtulmay1
vaat ederken, kuskuyu da benimsemesi gerekir: “Her seyi gordigini mii
sandin? Daha higbir sey gormedin!” (Bauman 2010: 96). Ozellikle promosyon
adiyla, marketlerin en ortalik ve gbze hitap eden yerlerinde teshir edilen
indirimli {irinler, ihtiyaci olmasa bile almaktan kaginmasi zor bir g¢ekicilige
sahiptir.

Kentli zihniyetinin bir gekiciler odagi olarak (Mucchielli 1991: 51)
ozellikle AVM’lerde isitsel, tatsal, gorsel ve denenebilir ¢ekiciler kullanilir.
Bireyin se¢gme islemini yonlendiren etmenler, uyaranlarin siddet, biiyiikliik,
parlaklik, karsitlik, hareketlilik gibi fiziksel 6zellikleri ile giidii, beklenti, ilgi,
dikkat gibi psikolojik faktorlerden olusur (Aydin 2005: 156). Aligveris
merkezleri s6z konusu oldugunda, gorsel cekicilerin basini vitrinler ceker.
Baudrillard “camin saydamligi ardinda, metanin saydamsiz statiisiinii ve
mesafesini muhafaza ederken ayn1 zamanda sokak olan bu 6zgiil mekén yani
vitrin, ayni zamanda 6zgiil bir toplumsal iliskinin de yeridir” der ve vitrini
metanin degis tokustan Once yiiceltilmesinin “kanak dansi” olarak betimler
(Baudrillard 1997: 204). Magazanin vitrin 1siklandirmasi, giyim bdliimiinde
ozellikle dretilmis, gorsel zevki ylikselten spotlar, indirim duyurularinda
kullanilan materyalin renk canlilig1, teshir edilen iiriinlerin goze hitap etmesinde
son derece Onemlidir. Bu fiziksel cekicilerin, alicinin psikolojik faktorleriyle
birlesmesi, iiriinlerin pazarlanmasini olduke¢a kolaylastirmaktadir.

Somut yonii olmamakla birlikte, en az gorsel cekiciler kadar aligverise
ivme kazandiran faktorlerden biri de isitsel ¢ekicilik islevi goren araglardir.
Bunlarin basinda, satilan {iriiniin yas, cinsiyet, kiiltiir ve yasam tarziyla ilintili
miiziklerin magazanin igerisinde pes pese verilmesi, aligveris heyecanin
pekistirmektedir. Bir kot pantolon magazasinda ¢alinan rock miizik, dini igerikli
kitap ve malzemelerin satildigi magazada dinletilen ilahiler, {iriin ve alicinin
psikolojik faktorleri arasinda kurulan 6nemli bir igitsel bagdir. Miizigin araliksiz
verilmesi de, alicinin alisveris konsantrasyonunu devamli kilma iglevi
gormektedir.

Son zamanlarda iyice aligilan ve hatta gozlerin marketlerin bir kosesinde
arar hale geldigi, tatsal ¢ekici olarak iirlinlerin tadina bakma firsati veren
reyonlar, miisterinin alma istemini artirmaktadir. Elbette bunun aksi de miimkiin
olmakla birlikte, tadina bakilmis bir {irlinlin damakta biraktig1 lezzet, aclik
diirtiisiiyle de birlesmigse, bu iiriiniin satin alinma olasilig1 oldukc¢a yiiksektir.
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Aclik ya da susuzluk gibi fiziksel diirtiilerin arzulasmis kivaminda, miisterinin
tadina baktig1 ya da igindeki siviyr gordiigii bir iirlinden vaz ge¢mesi kolay
degildir. Uzmanlarin “a¢ iken marketlere gitmeyin!” uyarisinin mantig1 da bu
olsa gerek. Fiziksel diirtiilere maruz kalmis bir miisterinin, listelik bir de {irliniin
tadina bakmisken, o iirlinli veya benzerini satin alma olasilig1 digerine gore ¢ok
daha fazladir.

Denenebilirlik, satisa sunulan iirliniin, alici tarafindan bizzat tecriibe
edilmesi demektir ki, oyun meraki olan bir ¢ocugun/gencin, piyasaya yeni
siiriilmiis bir bilgisayar oyununu, ¢6ziiniirliigii ve ses kalitesi yliksek cihazlarla
denemesi, satin alma diirtiisiinii kam¢ilamaktadir. Aym sekilde bir otomobilin
test slirlisline sunulmasi ile meraklisinin otomobil iizerinde yogunlagsmasi ve
bizzat aldig1 hazzin, {irliinii satin alma yoniindeki diisiincesini etkilemesi
amaglanir. Zaten is ve ticaret hayatinin asil hedefinin net kar saglamak oldugu
(Casson 2005: 46) bu anlayislardan elbette farkli bir yaklagim beklenemez.

Dini ve geleneksel bir anlami olan pazarlik (Buhari, BiiyQ 58; Miislim,
Biiy 14), AVM’lerin biinyesinde miimkiin olmamaktadir. Sabit fiyatlar1 olan
iirlinler, miisteri adina yapilan pazarlig1 simgeleyen indirim etiketleriyle satisa
sunulmaktadir. Pazarlik, bir anlamda miisteri adina saticinin kendisiyle
yapilmaktadir. Dolayisiyla miisterinin higbir fiyat belirleme ya da teklif etme
inisiyatifi s6z konusu olmamaktadir. Kiiresellesen sermayenin (Tekin 2013b:
241) ortak dili, “tiiketiciye pazarlik hakki tanimayan satis”tir. Baudrillard,
cagdas kapitalizmin temel sorununun artik en fazla karin hedeflenmesiyle
tiretimin rasyonellestirilmesi arasindaki ¢eliski olmadigini; sinirsiz tiretkenlikle
iirlinlerin piyasaya siiriilmesi arasindaki ¢eliski oldugunu soyler. Bu asamada
yalnizca iiretim ve fiyatlarin belirlenmesi ve denetlenmesi degil, tiiketim ve
fiyata talep edilecek olanin da belirlenmesi ve denetlenmesi sistem agisindan
hayati 6nem tagir. Bunun da sonucu ya {iretim agsamasi 6ncesi piyasa yoklamast,
piyasa arastirmast ya da sonraki agsamadaki reklam, pazarlama, godze hos
gorlinlir kilma yontemleriyle, tiim karar giiciinii ve iradesini giidiimlemek
amaciyla miisteriden alip isletmeciye vermektir. Ozetle, bireyin davranislarimnin
piyasaya uyum saglamasi; genelde de toplumsal tutumlarin ireticinin
ihtiyaglarina uyum saglamasi s6z konusudur (Baudrillard 1997: 77, 78). Modern
diinyanin getirdigi bu yontem, modernizmin kurguladigi, kapitalist tiiketim
odakl1 ve kar amach bir pazardir.

Kapitalizm ve endiistriyalizm, modernlik kurumlariyla iligkili boyutlardir.
Endiistriyalizmin esasi, maddi giic kaynaklarinin iiretimde kullanilmasidir
(Giddens 2012a: 53, 54). Kapitalizmde kar, en basta gelen amagtir (Demir ve
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Acar 2002). Bu baglamda, yukaridaki Ozellikleriyle “alisveris merkezleri
kapitalizm ve endiistriyalizmin modern kentlerdeki tiiketim merkezleridir”
seklinde bir agiklamada bulunulabilir. “Weber, “Sahip olduklarin1 kendi
miilkiyetinde tutman ve ona gére yasaman gerektigini aklinda tut”, “Unutma ki
para, yenilenen ve karli bir dogaya sahiptir. Para parayi iiretir ve ondan elde
edilen ve daha fazlasmi ve daha fazlasini iiretebilir.” (Weber 2011: 49, 50)
ifadelerini  kullanmaktadir. Weber’in kapitalizmin ruhunu &zetledigi bu
ciimleler, kigisel menfaatin sosyo-ekonomik kiymetliligine isaret etmektedir.

AVM’lerin toplumsal planda olumlu yonlerini gormemek miimkiin
degildir. Konuuyla dogrudan ilgisi bulunmamakla birlikte, toplumsal planda
diisiiniildiigiinde AVM’lerin toplum hayatina katkilarim1 otopark imkanlari,
cocuk oyun alanlarinin bulunmasi, sosyal aktivitelere imkén tanimasi, giivenlik,
magaza ortaminin 1s1 derecesinin diizenli olmasi, temizligi seklinde siralamak
miimkiindiir (K6ksal 2011: 82). Ne var ki, insani devre disi birakarak, etrafta
cereyan eden olgular1 sadece mal ve para akimi olarak algilamak ve insan
unsurunu sadece miigteri vasfiyla diigsiinmek isin rengini degistirmektedir
(Ulgener 2006: 7).

Kent hayatinin bunaltici, yogun ve rutin akisi tek basina bile stres sebebi
olabilmektedir. Is, aile, trafik, saglik, etik bircok faktor birlestiginde, kent hayati
icinden ¢ikilmaz bir hal alir. Insanlar streslerini ve yorgunluklarini gesitli
sekillerde {izerlerinden atmaya c¢alisirlar. Kimileri tatil, piknik, gezinti, eglence,
kitap okumak, sinema, spor, ibadet gibi faaliyetlerle bu anlamda ruh ve beden
ihtiyaglarini gidermeye calisirken, kimileri de uzmanlarinca verilmesi gereken
psikolojik destege ihtiya¢ duyacak derecede kent hayatinin etkisindedir. Ancak
diger tarafta, bu ihtiyacini aligveris yaparak karsilamaya calisanlar da vardir. Bu
insanlar, aligverisi bir ¢esit terapi gibi yasamaktadirlar. Bu insanlarin, aligverisi
diger sosyal alanlara, psikolojik destege tercih etmeleri, bu firsatlar
bulamamalarindan kaynaklanabilir.

Sikict bir giin gecirildiginde ya da birileriyle tartisip stres atmak
istenildiginde neden bir baska aktivite yerine aligveris yapmak tercih edilir?
Dogrusu soz konusu olan bir “tercih” meselesi de degildir. Modernite diger
davranislart doniistiirmede etkili oldugu gibi, modern projenin tiiketim
tasarimlari da stres atma anlayisim1 degistirdi. Tiirkiye’de artik aliskanliklar ve
ihtiyaglar modern tiikketim toplumunun yapisiyla, aligveris yaparak stres atma
“yeni durumsal mantiiyla” (Mucchielli 1991: 61-63) uyum sagliyor. Yetmis
ve seksenli yillarin ¢ocuklari oyun ve eglence igin sokagi rahatlikla
kullanabilirken, iki binli yillarin ¢ocuklar1 eglence ve oyunu sanal dlemde
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aramaktadir. Yetigkinler i¢in de durum ¢ok farkli degildir. Arkadaslik, dostluk
gibi iliski ihtiyaglart siber dlemde; oyun ve eglence ihtiyaglari da sanal alemde
giderilmeye c¢alisilmaktadir. Cocuklart bu modern oyuncaklarin basina iten,
onlar1 sokak kiiltlirlinden soyutlayan bircok etken vardir. Bu etkenlere, modern
anlayisin beraberinde getirdigi sokak gilivenligi sorunu, oyun ve eglence igin
gerekli olan yeterli fiziki alan sorunu, cocuklarin disarda gerceklestirdigi
fiziksel oyunlarin strateji, savasg, aksiyon, macera gibi isimlerle kamufle edilmis,
eglenceye doniistiiriilmiis siddet icerikli oyunlarin sanal alem araciligiyla
iceriye tasinmasi gibi Ornekler verilebilir. Biitlin bunlar insan viicudunun
fiziksel ihtiyaglarini karsilamak icin yeterli olmadigi gibi fiziksel ve toplumsal
yeni sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Bir gazete almak i¢in en azindan
mahallenin bakkalina kadar gidip gelmek fiziksel bir faaliyet gerektiriyordu. Bu
basit ihtiyag bile artik siber dlemden karsilaniyor. Esasen bu ornekler, yeni
toplumsal sorunlar1 temsil etmektedir. Modernlesen diinyanin patolojik vakasi
olan stres, yine modernitenin bir yontemiyle tedavi edilmeye ¢alisilmaktadir:
Aligveris. Bu kurgu, “iretmek, yeniden iretmek” sloganiyla, bilgisayar
viriislerinin tretilip yayilmasindan sonra, anti viriis programlarinin {iretilip
piyasaya siiriilmesi iliskisinden yontem olarak c¢ok farkli degildir. Modern
kurgu, ekonomik alandaki taktigini toplumsal alana uyarlamigtir.

Biitiin fizik1 gorsel ¢ekicileriyle miisterilerini bekleyen oteller, neredeyse
tamamen Bati toplumlarinin modelini esas alan, modern diinyanin en cazip
mekanlarindandir. Dogrusu geleneksel Kkiiltiiriin ¢ok az yer bulabildigi bu
oteller, lavabo ve tuvaletleri, havuz ve spa merkezleriyle modern diinyanin tek
mekan igerisindeki fiziksel Oriintiisiinii temsil etmektedir. Bati tarzinda ve
modern standartlarda dizayn edilmis oteller, gelenek ve kiiltiir kaygisinin
giidiilmedigi, Batili anlayisin dayatildig1 gok 6zel tasarimlardandir. Ornegin,
otellerin tamaminda yayginlik gosteren klozet kullanimi, ¢ok oOnemli bir
fonksiyon olarak, hasta ve yaslilarin isini kolaylagtirmaktadir. Bu genel kabuliin
ardindan su ayrintiy1 da gdzden kagirmamak gerekir: Islam toplumlarinda
yiikselen otellerde bulunan klozetlerin taharet muslugunun bile olmamasi
diisiindiirticiidiir. Bu sorun, modern kiiltiiriin yerli kiiltiire donistiiriillememis
olmasindan kaynaklanmaktadir. Tiirkiye’de bunun bir problem teskil etmemesi
de, bu doniisimiin kismen gergeklestirilebilmis olmasindan ileri gelmektedir.

Otel odalarinda bulunan sogutucularin icerisinde ekstra licrete tabi, icecek
ve yiyecekler, aligveris imkani saglayan i¢ mekandaki merkezler, bazi
ihtiyaglar1 karsilamakla birlikte tiiketim igin alinan tedbirlerin yogunlugunu
gostermektedir. Elbette ticaret maksadi bulunan igletmeler kar amaci giitmek
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zorundadir. Bu, igin dogasinda vardir. Burada dikkat g¢ekici husus, “kentsel
¢evre mantig1”’nin (Mucchielli 1991: 50-58) bir pargasi olan ¢ekicilerdir.

Cevredeki fizik diinyanin bu doniistimii, zihniyet diinyasim da etkisi
altina almakta, ibadethaneler veya AVM’ler gibi kamusal alanlarda dini ve
geleneksel kiiltiiriin somut yansimalarinda kirtlmalar olusmaktadir. Dolayisiyla
insanin failligi, modernlesme karsisinda edilgen bir olgu olarak kalmakta,
toplumsal yapmin fiziki alanini, dini inanglar1 ve geleneksel kiiltiiriiniin
referanslariyla sekillendirmede bu failligi gosterememektedir.

SONUC

Farkli sekillerde de olsa, insanligin baslangicindan beri var olan aligveris,
insan unsurunun bulundugu her yerde varligin siirdiirecektir. Toplumlarin vaz
gecilmezi olan ticaret, modernizmin geleneksel olandan kopus i¢in kullandig:
en etkili silahtir. insanhigm biitiin ihtiyaglarmin en detayli sekilde tasarlanip
kendisine arz edildigi glinlimiiz toplumlari, modernizmin kurguladig1 ‘ihtiyag
olmasa da satin alinmasini gerektirecek yapay sebepler’in tiiretilmesi sayesinde
tiketim ¢ilgimlhigindan paymi almaktadir.

Modernlesme kurami sehirlerin, AVM’lerin, otellerin ve evlerin
tasarimlarinda, tiiketim igin her tiirlii sebebi denemekte, ortaya ¢ikan fiziksel
goriintiiler ise geleneksel ve dinsel olandan soyutlanmaya g¢alisilmaktadir. Din
ve gelenege ait olan her unsur, modern kurgunun “doniistiiriilmesi gerekenler”
listesindedir.

Modern anlayis, insanlarin “mahrem” olarak kabul ettigi her 6zelinin,
toplumsal alana tasinmasi igin vasitalar iiretir. Bu vasitalar kimi zaman
konutlarin tasariminda kendini gosterir, kimi zaman da sosyal medya gibi yeni
modellerle ortaya ¢ikar.

Modern diinya artik ne yana bakilirsa, sekiiler bir zihniyetin yansimasini,
kiiresel ticari bir rekabetin varligini temsil etmektedir. Modern diinya, biitiin
olumlu ve gelismisligi sergileyen ydnlerinin yaninda, islim toplumlarmin
geleneksel kiiltiiriinii  degisime zorlamakta, sekiiler anlamlarla yeniden
yapilandirmaya ¢alismaktadir.

Kentlerin fiziksel degisimleri ve sosyal iligkilerin daha diinyevi diizeye
indirgenmesi, yeni toplumsal kabulleri ve yeni anlayislar1 beraberinde
getirmektedir. Esasen degisen ve doniisen sadece fiziki g¢evre ve sosyal
iliskilerin niteligi degildir. Algi ve zihniyet diinyas1 da degismekte ve
doniismektedir. Dolayistyla fiziki cevreyi ve bu g¢evrede meydana gelen
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degisimleri algilayan insanin zihni de yeniden kodlanmaktadir. Ibadethane, bir
ibadet mekani1 olma 6zelligini korurken, bu mekanlarin fiziki ¢evresi, modern
kabullerle yeniden imar edilmektedir. Bu, geleneksel kiiltiiriin yeniden
yorumlanmasiyla ilgilidir. Ancak modernlesmenin bi¢imlendirdigi zihniyete
sahip olan insan AVM’ler, oteller, siteler tasarlayacak, bu tasarimini en ince
ayrintisina kadar kar etme kaygisi tiizerine kurgulayacaktir. Fiziksel ve
ekonomik alanlar1 birbirine kapital kodlarla bagimhi kilacaktir. Artik kent
hayatinin fiziki ve ekonomik bi¢im vericileri din, ahlak ve gelenek degil,
bireysellik, yapaylik ve tiiketimi temsil eden modern kurgudur.
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